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Социальная реклама

 объект рекламирования - явления (мероприятия) социального

характера, направленные на защиту или удовлетворение

общественных и государственных интересов (прав, охраняемых

законом интересов или обязанностей организаций или граждан,

иных явлений (мероприятий) социального характера)

 некоммерческий характер (отсутствие наименований

предприятий и изображений их товарных знаков, продукции и т.д.)

 рекламодателем является государственный орган (министерства,

комитеты, местные органы власти)

Статья 2 Закона Республики Беларусь «О рекламе»



Межведомственный совет по рекламе

Оценка качества социальной рекламы

с сентября 2013 года

Состоит из представителей:

министерств, облисполкомов, Минского горисполкома, 
Национальной государственной телерадиокомпании 

Республики Беларусь, Белорусского государственного 
университета

Оценивает качество социальной рекламы: 

 наружной, 

 на транспорте, 

 ТВ, 

 радио

Оценивает этичность рекламы

Рассматривает спорные вопросы в сфере рекламы



Межведомственным советом по рекламе

В 2024 году рассмотрено 

1429
сюжетов 

социальной рекламы,

из которых:

ТВ НР Радио Транспорт

190 1132 90 17



Оценка качества

рассмотрено 1429 сюжетов 

социальной рекламы,

из которых:

надлежащее

качество

ненадлежащее 

качество

1132 (86%) 99 (14%)



Типичные замечания

 Декларативный, констатирующий характер, 

отсутствие четкой идеи, обозначения 

социальной проблемы и предложений о путях 

ее решения

 Низкий уровень технического, эстетического 

исполнения (низкое качество ТВ-съемки, 

построения сюжета наружной рекламы)

 Длительность телевизионной рекламы 
( 30 секунд – оптимальная продолжительность, рекомендуемая 

телеорганизациями, для эффективной ротации рекламы)



Раздельный сбор отходов



Безопасность подростков



День Победы



День Победы



Память



Память



Память



Уважение ветеранов



Семейные ценности



Семейные ценности



Демография



Продвижение отечественных товаров



Продвижение отечественных товаров



Спасибо за внимание!


